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Abstract

This study examine the moderating
effect of product knowledge of attribute
similarity and extension ability on brand
extension.  Real brands of watches and soft
drinks were used to test college students’
acceptability of extended products.  The
results showed that product difficulty and
transfer ability were the most important
factors of the success of brand extension.
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¥i¥Ḩ ¬̀Ù¦æ¾P̧ g¶O¡A¦Ó¥B¤]¤ņ̃û®e©öÅý®ø

¶OªÌ±µ̈ü¡A¦ý¤£§ª́º«~µP©µ¦ù¦³¥ī à¤£¦ý
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·U¤j¡C

(¤G) ©µ¦ù̄à¤O (Extension Ability)

 Aaker »P Keller (1990) ©Ò«ØÄ³ªº«´
¦X«×ºc­±¤§¤@ªº²¾Âà̄à¤O¡Ä Æ¹ê¤W»P̈ ä¥L
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¡u»Ã́P¥ð¶¢¡v³Q¹B¥Î̈ìªiº¤̧f­»¿}¡B̄ Â¼ä
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©Êªº¼Æ¶q©Îµ{«×¡A¥H́ £°ª«~µP©µ¦ù¦¥̈\ªº
¥ī à©Ê¡C
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¥»¬ã̈s¹B¥Î̄u¹ê«~µP¶i¦ǽú̧Õ¡A¦]¥H
¤j¾Ç¥Í¬°¼Ë¥»¤w·l¥¢³¡¥÷·§¤Æ¬ã̈sµ²ªGªº
®Ǟq¡A¦p±ÄµêÀÀ«~µP¾Þ§Ë±¡¹Ò±N§ó¥[®Â̄÷
¯u¹êª¬ªp¡C¦Ó¬°­°§C̈ ǘúªÌ¹ï̄u¹ê«~µP¦n
´cªº¼vÅT¡A­º¥ý¥H¹w̧ Õ¿ï¥X¤@̄ ë¤j¾Ç¥Í°¾
¦nµ{«×»P¼ô±x«×®t¤£¦hªº²£«~¤Î«~µP¡A¦A
´N©Ò¿ï¥Xªº²£«~µêÀÀ¥i©µ¦ùªº²£«~Ãþ§O¡A
¥H¶i¦æ¥¿¦¡¬ã̈s¤@¡F̈ Ã¥H¹w̧ Õ§ä¥X³Ì±³̀Q
®ø¶OªÌÁp·Q̈ ìªº«~µPÄÝ©Ê¡A°µ¬°¼ÒÀÀ©µ¦ù
²£«~ªº¼s§i¶D̈ D¡A¥H¶i¦æ¥¿¦¡¬ã̈s¤G¡C

­º¥ý¥Ñ¤T̈ ì¤­¤Hªº¤p²Õ (panel)¡A¦C¥X
¥|Ãþ¤j¾Ç¥Í̧û¼ô±x¥B¥ī à·|¦³¿³½ìªº²£
«~— ¤â¿ö¡B¹B°Ê¾c¡BºÒ»Ä¶¼®Æ¡Bø¦»æ¡Ä Ã
¦CÁ|¦UÃþ²£«~¦b¥«³õ¤W̧ û¦³̄S¦âªº¤T©Î¥|
­Ó«~µP¡C¤§«á̧g¹L¤T¦¹̧w̧ Õ¡A¤À§O¦³55¡B
35¡B53 ¦ì¤j¾Ç¥Í°Ñ¥[¡C¹w̧ Õ¤@¿ï¥X²£«~Ãþ
§O»P«~µP¡G¤â¿ö (Rolex ¤ÎSwatch)¡BºÒ»Ä
¶¼®Æ (¥i¤f¥i¼Ö¤Î¶ÂªQ) »Pø¦»æ (¨Ì²ï̈©
º¤̧Î³¢¤¸̄q) ¤TºØ²£«~Ãþ§O¡B¤»­Ó«~µP¡F
¹w̧ Õ¤G«h¦b«á̈CºØ²£«~Ãþ§O¤U¿ï¥X¤KºØ©µ
¦ù²£«~ªºÃþ§O¡F̧ g¹L¹w̧ Õ¤T³Ì«á¿ï©w¤â¿ö
»PºÒ»Ä¶¼®Æ¬°¥¿¦¡¬ã̈sªº́ú̧Õ²£«~¡C

(¤@) ¬ã̈s¤@¡G¼vÅT«~µP©µ¦ù¦±̈Ñ¤§¦]̄ À

¬ã̈s¤@¥H¹ÎÅé́úÅç«K§Q©â¼Ë156 ¦ì¤j
¾Ç¥Í¦µ̂ª¶¼®ÆÃþªº«~µP©µ¦ù°Ý̈÷¡A¥t¦³184
¦ì°Ñ»P¤â¿öÃþ¡CÁöµM¤j¾Ç¥Í¦P½è©Ê°ª¡A¹ï
µ²ªGªº¥~³¡®Ä«×¥ī à¦³©Ò­­̈î¡A¦ý́N¥»¬ã
¨sªº¥Øªº¦Ó̈¥¡A¦P½è©Ê¼Ë¥»¤ñ²§½è©Ê¼Ë¥»
§ó¾A¦X¥Î¥HÀË©w²z½×¼Ò¦¡¡A¥H²§½è©Ê¼Ë¥»
ÀË©w²z½×¼Ò¦¡¡A¥ī à̈ü̈ì¼Ë¥»¥»̈­̄S©Ê®t
²§¹L¤j¤§¤zÂZ (Cook & Campbell, 1975)¡C

°Ý̈÷¤¤¥]¬A³æ¤@²£«~Ãþ§O¤§¤G¶µ́ú̧Õ
«~µPªº«~µPÁp·Q¡B²£«~ª¾ÃÑ¡B©µ¦ù²£«~»s
³y§xÃø«×¤Î»P­ì²£«~Ãþ§Oªº¬Û¦üµ{«×¡B¦U
«~µP¦b¦U¶µ©µ¦ù²£«~¤§²¾Âà̄à¤O¡B¼t°Ó©µ
¦ù¤§¾A¦X«×»P¹ï©µ¦ù²£«~ªºÁÊ¶R·NÄ@¡A³Ì
«á¤G¶µ¬°̈ÌÅÜ¼Æ¡F¬°¤@2 (¬Û¦ü©Ê°ª¡B§C) ×
2 (©µ¦ù²£«~»s³y§xÃø«×°ª¡B§C) × 2 (²¾Âà̄à
¤O°ª¡B§C) ªº¹êÅç³]­p¡Ä ä¤¤¡A¼t°Ó²¾Âà
¯à¤O¬°©µ¦ù²£«~»s³y§xÃø«×¤§¤ºªºÅÜ¼Æ
(nested design)¡A¦Ó²£«~ª¾ÃÑ»P«~µPÁp·Q¬°
¿Å¶qÅÜ¼Æ¡A®Ú¾Ú̈ü̧ÕªÌªº²£«~ª¾ÃÑ±o¤À¡A
±N¤§¤À¬°°ª¡B¤¤¡B§C¤T²Õ¡C

• ¼vÅT«~µP©µ¦ùªº¦]̄ À
ªí¤@»Pªí¤G¬°ANOVA ªºµ²ªG¡A¦ý®Ú

¾Ú¤åÄm»P°²³]¡A«~µPÁp·Q¼Æ¶q¤§¥­¤è¤£À³
»P̈ ä¥LÅÜ¼Æ²£¥Í¥æ¤¬§@¥Î¡C°²³]¤@¡u­ì²£
«~Ãþ§O»P©µ¦ù²£«~Ãþ§O¶¡ªº¾ãÅé¬Û¦ü©Ê·U
°ª¡A«~µP©µ¦ù¦¥̈\ªº¥ī à©Ê·U¤j¡v¦b¶¼®Æ
ÃþÀò±o¤ä«ù¡A¦ý¦b¤â¿öÃþ«h¤£ÅãµÛ¡F°²³]
¤G¡u»s³y¥Í²£©µ¦ù²£«~ªº§xÃø«×·U°ª¡A«~
µP©µ¦ù¦¥̈\ªº¥ī à©Ê·U¤p¡v»P°²³]¤T¡u­ì
«~µP¼t°Óªº²¾Âà̄à¤O·U°ª¡A«~µP©µ¦ù¦¥̈\
ªº¥ī à©Ê·U¤j¡v§¹¥þÀò±o¤ä«ù¡F°²³]¥|«~
µPÁp·Q³¡¤À«ḧ Ã¤£ÅãµÛ¡C°²³]¤­¦Ü°²³]¤C
¬°»P²£«~ª¾ÃÑ¬ÛÃöªº¥æ¤¬§@¥Î¡A¥Hplanned
contrasts ÀË©w¡A°£°²³]¤C¦b¶¼®ÆÃþÀò¤ä«ù
¥~ (F=3.91¡Ap=0.04)¡A§¡¤£ÅãµÛ¡C
• «~µPÁp·Qµ²ªG

¥Ñ̈ü¹L¤º®e¤ÀªR°V½mªº¤G¦ì¤ÀªR­û¿W
¥ßÂk̄ Ç¾ã²z©Ò¦³ªºÁp·Q·§©À¡A·í¤G¦ì¤ÀªR
­û·N̈ £¤£¤@­P®É¡A«h¥Ñ²Ä¤T¦ì¤ÀªR­û¦A°µ
¤@¦§̧PÂ_¡C¦b¤â¿öªº«~µPÁp·Q³¡¤À¡A¦³
15/1411 ­ÓÁp·Q¤ÀªR­ûÂkÃþªºÃþ§O¤£¤@
­P¡A9/1411 ­Ó¥¿/¤¤/­tÂkÃþ¤£¤@­P¡A¤@­P²v
°ª¹F98.94%¥H¤W¡F¦³ÃöRolex ³Ì±¥̀X²{ªº
Áp·Q¦³¡G°ª¶Q¡B̈ ­¥÷¦a¦ìªºªí¼x»PÆp¥Û¡A
¦³ÃöSwatch ³Ì±¥̀X²{ªºÁp·Q¬°¡G»Å¬¡̄B¤j
²³¤Æ¡B­·®æ¿W̄ S¡C¶¼®Æªº«~µPÁp·Q³¡¤À¡A
¦³34/1477 ­ÓÁp·Q¤ÀªR­ûÂkÃþªºÃþ§O¤£¤@
­P¡C21/1477 ­Ó¥¿/¤¤/­tÂkÃþ¤£¤@­P¡A¤@­P
²v¹F97.70%¡F¦³Ãö¶ÂªQ³Ì±¥̀X²{ªºÁp·Q
¦³¡G¥»¤g¡B¹ê¦b»P¿Ë¤Á¡A¦³Ãö¥i¤f¥i¼Ö³Ì
±¥̀X²{ªºÁp·Q¬°¡G¬ü°ê¡B¬y¦æ¡BÅw¼Ö¡C³o
¨Ç«~µPÁp·Q±N³Q¥Î©ó¬ã̈s¤G¤§¼ÒÀÀ¼s§i
¤¤¡A¥H¼W¥[©µ¦ù²£«~³Q±µ̈üªº¥ī à©Ê¡C

(¤G) ¬ã̈s¤G¡GÄÝ©Ê¬Û¦ü©Ê²«̀×ÀËµø

¬ã̈s¤G¬°°w¹ï°²³]¤@¡u­ì²£«~Ãþ§O»P
©µ¦ù²£«~Ãþ§O¶¡¬Û¦ü©Ê·U°ª¡A«~µP©µ¦ù¦¨
¥\ªº¥ī à©Ê·U¤j¡vªº¹ê¥Î©Ê°µ¤@²¤̀JªºÀË
µø¡A½T»{¬O§_©Ò́£̈Ñªº«~µPÄÝ©Ê¶V¦h¡A¥i
¼W¥[¬Û¦ü©Ê¡A¦Ó®ø¶OªÌ·|§ó®e©ö±µ̈ü̧Ó©µ
¦ù«~µP¡C¹êÅç¤¤©Ò́£̈ÑªºÁp·QÄÝ©Ê̈Ó¦Û©ó
¬ã̈s¤@«~µPÁp·Q³¡¤Àªºµ²ªG¡C

¬ã̈s¤G¬°4 (¹s¡B¤@¡B¤G¡B¤T«h©µ¦ùÄÝ
©Ê¶D̈ D) × 2 (²¾Âà̄à¤O°ª¡B§C) × 2 (©µ¦ù²£
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«~»s³y§xÃø«×°ª¡B§C) ªº¹êÅç³]­p¡F¦ý¦]
¼t°Ó²¾Âà̄à¤O»P©µ¦ù²£«~»s³y§xÃø«×¶¡¦³
¬ÛÃö©Ê¡A¦³³¡¤À²Õ¦XµL¾A·íªº²£«~Ãþ§O¥i
¨Ñ́ú̧Õ¡A¦]¦¹¬°¤£§¹¥þ³]­p (incomplete
design) (°Ñªí¤T¤Îªí¥|)¡A¥ç¦]¦¹¼t°Ó²¾Âà
¯à¤O¬°©µ¦ù²£«~»s³y§xÃø«×¤§¤ºªºÅÜ¼Æ¡C

¦@­p¦³¤GºØ­ì²£«~Ãþ§O¡B¦U¤G«~µP¡G
¤â¿ö(Rolex »PSwatch)¤Î¶¼®Æ(¶ÂªQ»P¥i¤f
¥i¼Ö)¡A¦ý¤GºØ²£«~Ãþ§Ō Â¬°½ÆÀËµ²ªG¼W¥[
¥~³¡®Ä«×¡Ä Ã«D¹êÅçÅÜ¶µ¤§¤@¡C̈ CºØ²£«~
Ãþ§O¦U¥i©µ¦ù¥|ºØ·s²£«~¡A¦]¦¹¦@¦³64 ±i
±m¦â¥­­±¼ÒÀÀ¼s§i¡]4 ºØ«~µP × 4 ºØ©µ¦ù²£
«~ × 4 ºØ¶D̈ D¡¡̂C¥H519 ¦ì¤j¾Ç¥Í¬°¼Ë¥»¡A
¨C¤HÆ[¬Ý¤@²Õ¥|±i¼s§i¡Ä ä¤¤¥|ºØ«~µP¦U
¤@¡A¥æ¿ù§ïÅÜ±Æ¦C¶¶§Q¡A¤@²Õ¼s§i¤¤¦U«~
µP©Ò©µ¦ùªº²£«~Ãþ§O¤£¦P¡A¼s§i¤¤°£¶D̈ D
ÂIªº¤å¦r¶q¥~¡A¹Ï¤ù»P«~µP¼Ð¥Ü§¡¬Û¦P¡C
¬°±±̈î¥N̈ ¥¤H®ÄÀ³¡A¼s§i¤¤¶È§e²{°Ó«~¦Ó
µL¼Ò̄S̈ à¡C̈ ü̧ÕªÌ̈C¬Ý§¹¤@±i¼s§i¡A¥ß̈è
¶ñ¼g¹ï¼s§i¤¤©µ¦ù²£«~ªº¬Ýªk¡Ç g¦]̄ À¤À
ªR¡Ä ü̧ÕªÌ¹ï¼s§i¤¤©µ¦ù²£«~ªº¤Q¶µºA«×
ÃD¥Ø½T»{¬°³æ¤@¦]̄ À¡A¦]¦¹̈ú¤QÃD¤§¥­§¡
­È¬°̈ÌÅÜ¼Æ¶i¦æ¤ÀªR¡C

ªí¤­¤Îªí¤»¬°ANOVA ªºµ²ªG¡A°²³]
¤G¤§»s³y§xÃø«×¦A«×Àò±o¤ä«ù¡A¦ý¼t°Ó²¾
Âà̄à¤O¶È¦b¤â¿öÃþÀò±o¤ä«ù¡C¬Û¦üµ{«×¦b
¦¹§ï¬°¾Þ§ËÅÜ¼Æ¡A¼ÒÀÀ¼s§i¤¤§e²{·U¦hªº
¶D̈ DÂIªí¥Ü§Æ±æ̈ü̧ÕªÌ©Ò·P̈ ü̈ì̈âªÌ¶¡ªº
«¦́X«×·U°ª¡AµM¦Ó¦¹ÂI¥ç¶È©ó¤â¿öÃþÀò±o
¤ä«ù¡C

¤­¡Bµ²½×»P°Ä̂m

¦b1980 ¦~¥N¡A³B©óÄvª§¿Ē P¥«³õªº¼t
°Ó±±̀Ä¥Îªºµ¦²¤¬OÁÊ̈Ö̈ä¥L¼t°Óªºª¾¦W«~
µP¡A¦ý¦]¥H°ª»ù¶R¶iª¾¦W«~µP«á«o¤£̈£±o
¯à¬°¥ø·~³Ð³y©Ò¹ẃ Áªº§Q¼í¡A©Ò¥Hªñ¦~̈ Ó
°ê¤º¥~¼t°ÓÂà¦Ó°¾¦n±Ä«~µP©µ¦ùªº¤è¦¡°µ
¬°·s²£«~ªº¤W¥«µ¦²¤ (The Economist,
1990)¡C

ºî¦X¥»¬ã̈sµ²ªG¥iª¾¡A®ø¶OªÌ¬O§_±µ
¨ü¼t°Óªº«~µP©µ¦ù³Ì¥D­n¬O¥Ñ̈ä©Ò·P̈ ü̈ì
ªº»s³y§xÃø«×»P¼t°Óªº²¾Âà̄à¤O¦Ó©w¡C·í
®ø¶OªÌ¬Û«H¼t°Ó¦³̈¬°÷ªº̄à¤O¥Í²£©µ¦ù²£
«~®É¡A¦b·s©µ¦ù²£«~ªº¼s§i¤¤́£̈Ñ·U¦h²Å

¦X®ø¶OªÌ¹ï­ì«~µP»{ª¾ªº¶D̈ D¡A±N¦³§U©ó
®ø¶OªÌ¹ï¤§±µ̈ü«×¡C

¥»¬ã̈s¥çµo²{¡A²£«~ª¾ÃÑ́X¥G§¹¥þ̈S
¦³¤¤¤¶®ÄªG¡A¥ç§Y¼t°Ó¦b¦Ò¼{«~µP©µ¦ùµ¦
²¤®É¡Ä Ã¤£»Ý¦Ò¼{±M®a«¬»P¤@̄ ë®ø¶OªÌ·|
¦³¤£¦P¤ÏÀ³¡C

¥»¬ã̈s§¹¥þ¥Ñ®ø¶OªÌªº̈¤«×¥Xµo¡AÀË
µø¼vÅT̈ ä±µ̈ü«~µP©µ¦ù²£«~ªº¦]̄ À¡Á Á±æ
¹ï«~µP©µ¦ù¤è­±ªº«áÄò¬ã̈s¦³©Ò°Ä̂m¡C
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ªí¤@¡B¬ã̈s¤@¤§¤â¿öÃþ«~µP©µ¦ùÅÜ²§¼Æ¤ÀªRµ²ªG

©µ¦ù¾A¦X«× ÁÊ¶R·NÄ@
  ÅÜ¼Æ¦WºÙ ¦Û¥Ñ«× §¡¤è F­È §¡¤è F­È
 ¬Û¦ü©Ê 1 1.55 1.53 1.21 1.10
 »s³y§xÃø«× 1 19.61 19.39 ** 4.59 4.14 *
 ²¾Âà̄à¤O(»s³y§xÃø«×) 2 150.22 148.51 ** 92.44 83.52 **
 ²£«~ª¾ÃÑ 2 3.18 3.14 * 2.86 2.58
 ¬Û¦ü©Ê*»s³y§xÃø«× 1 27.04 26.73 ** 21.62 19.53 **
 ¬Û¦ü©Ê*²¾Âà̄à¤O(»s³y§xÃø«×) 2 1.36 1.35 4.63 4.18 *
 ¬Û¦ü©Ê*²£«~ª¾ÃÑ 2 0.64 0.63 2.66 2.40
 »s³y§xÃø«×*²£«~ª¾ÃÑ 2 0.86 0.85 0.35 0.32
 ²¾Âà̄à¤O(»s³y§xÃø«×)*²£«~ª¾ÃÑ 4 1.20 1.18 1.45 1.32
 ¬Û¦ü©Ê*²¾Âà̄à¤O(»s³y§xÃø«×)*²£«~ª¾ÃÑ 6 0.28 0.28 0.19 0.17
 («~µPÁp·Q)2 1 1.05 1.03 0.03 0.02
 ¼Ò¦¡ 24 23.00 22.74 ** 14.14 12.77 **
  R2 = 0.16 R2 = 0.10

ªí¤G¡B¬ã̈s¤@¤§¶¼®ÆÃþ«~µP©µ¦ùÅÜ²§¼Æ¤ÀªRµ²ªG

©µ¦ù¾A¦X«× ÁÊ¶R·NÄ@
  ÅÜ¼Æ¦WºÙ ¦Û¥Ñ«× §¡¤è F­È §¡¤è F­È
 ¬Û¦ü©Ê 1 143.77 147.66 ** 192.04 195.48 **
 »s³y§xÃø«× 1 345.83 355.16 ** 351.58 357.88 **
 ²¾Âà̄à¤O(»s³y§xÃø«×) 1 152.16 156.26 ** 154.55 157.32 **
 ²£«~ª¾ÃÑ 2 1.58 1.62 4.71 4.79 **
 ¬Û¦ü©Ê*»s³y§xÃø«× 1 0.80 0.83 6.26 6.38 *
 ¬Û¦ü©Ê*²¾Âà̄à¤O(»s³y§xÃø«×) 1 22.33 22.94 ** 23.86 24.29 **
 ¬Û¦ü©Ê*²£«~ª¾ÃÑ 2 0.77 0.79 0.68 0.69
 »s³y§xÃø«×*²£«~ª¾ÃÑ 2 3.43 3.52 * 4.21 4.28 *
 ²¾Âà̄à¤O(»s³y§xÃø«×)*²£«~ª¾ÃÑ 2 0.68 0.69 2.04 2.08
 ¬Û¦ü©Ê*²¾Âà̄à¤O(»s³y§xÃø«×)*²£«~ª¾ÃÑ 4 2.54 2.61 * 1.92 1.95
 («~µPÁp·Q)2 1 2.05 2.11 1.36 1.39
 ¼Ò¦¡ 18 80.66 82.83 ** 86.89 88.45 **
  R2 = 0.38 R2 = 0.39



7

ªí¤T¡B¬ã̈s¤G¤§¤â¿öÃþ́ú̧Õ©µ¦ù²£«~Ãþ§O

Swatch ²¾Âà§xÃø«×
°ª §C

°ª ¤û¥J¿Ç(»s³y©ö)
Rolex ²¾Âà§xÃø«×§C ¯]Ä_(»s³yÃø)

¥Ö¾c(»s³y©ö)
¦æ°Ê¹q̧ Ü(»s³yÃø)

ªí¥|¡B¬ã̈s¤G¤§¶¼®ÆÃþ́ú̧Õ©µ¦ù²£«~Ãþ§O

¥i¤f¥i¼Ö²¾Âà§xÃø«×
°ª §C

°ª ©Ð¦a²£(»s³yÃø)
¤û¥J¿Ç(»s³y©ö)¶ÂªQ²¾Âà§xÃø«×

§C ¿|»æ(»s³y©ö) ¦B²N²O(»s³y©ö)

ªí¤­¡B¬ã̈s¤G¤§¤â¿öÃþ«~µP©µ¦ùÅÜ²§¼Æ¤ÀªRµ²ªG

  ÅÜ¼Æ¦WºÙ ¦Û¥Ñ«× §¡¤è F­È
 »s³y§xÃø«× 1 35.70 30.71 **
 ²¾Âà̄à¤O(»s³y§xÃø«×) 1 4.23 3.64 *
 ²£«~ª¾ÃÑ 1 2.08 1.79
 ¶D̈ DÂI 1 16.00 13.76 **
 ²£«~ª¾ÃÑ*¶D̈ DÂI 1 0.10 0.09
 ¦~ÄÖ 1 14.04 12.08 **
 ©Ê§O 1 2.06 1.77
 ¼Ò¦¡ F = 8.30**
 R2 = 0.06

ªí¤»¡B¬ã̈s¤G¤§¶¼®ÆÃþ«~µP©µ¦ùÅÜ²§¼Æ¤ÀªRµ²ªG

  ÅÜ¼Æ¦WºÙ ¦Û¥Ñ«× §¡¤è F­È
 »s³y§xÃø«× 1 27.01 22.08 **
 ²¾Âà̄à¤O(»s³y§xÃø«×) 1 2.52 2.05
 ²£«~ª¾ÃÑ 1 1.27 1.03
 ¶D̈ DÂI 1 0.00 0.00
 ²£«~ª¾ÃÑ*¶D̈ DÂI 1 5.60 4.58 *
 ¦~ÄÖ 1 7.87 6.43 **
 ©Ê§O 1 6.64 5.43 *
 ¼Ò¦¡ F = 7.84 **
 R2 = 0.06


	page1
	page2
	page3
	page4
	page5
	page6
	page7

